miesiecznik gminny od 1990 roku Zatacznik nr 1
do Zarzadzenia nr 7/2018

Dyrektora Domu Kultury Stare Babice

z dnia 07.09.2018 r.

Regulamin

zamieszczania reklam w Gazecie Babickiej

§1 DEFINICIE

llekro¢ w niniejszym regulaminie wystepujg ponizsze sformutowania, nalezy je rozumie¢ w sposob

zdefiniowany ponizej:

1)
2)

3)

4)

5)

6)
7)

8)
9)

Regulamin — niniejszy ,,Regulamin zamieszczania reklam w Gazecie Babickie]”.

Gazeta — miesiecznik ,Gazeta Babicka” wydawany przez Dom Kultury Stare Babice oraz wszystkie
stafe i okazjonalne dodatki tematyczne do tego tytutu.

Wydawca — Dom Kultury Stare Babice, ul. Potudniowa 2A, Zielonki-Parcela, 05-082 Stare Babice,
NIP: 118-216-84-72.

Reklamodawca — osoba prawna, osoba fizyczna nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej, osoba
fizyczna prowadzaca dziatalnos¢ gospodarczg lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca
osobowosci prawnej, zlecajgca zamieszczenie reklamy w Gazecie lub dokonujgca rezerwac;i
powierzchni reklamowej w Gazecie, niezaleznie od tego, czy dziata w imieniu wtasnym, czy
w imieniu lub na rzecz oséb trzecich.

Reklama — reklama prasowa lub artykut sponsorowany, kazdy przekaz zmierzajagcy do
powiadomienia o osobie, towarze, ustugach Iub ruchu spotecznym, majacy na celu zwiekszenie
zbytu, poszerzenia klienteli, otrzymania gtosdéw lub spotecznej akceptacji albo osiggniecie innego
efektu pozadanego przez Reklamodawce.

Reklama prasowa — materiat reklamowy w formie ogtoszenia, wizytowki, ulotki umieszczony
w okreslonych modutach.

Artykut sponsorowany — materiat reklamowy w formie artykutu prasowego, zawierajacy tresci oraz
zdjecia i infografiki, umieszczony wewnatrz gazety w okreslonych wielkosciach.

Zlecenie — zamdwienie emisji Reklamy ztozone na zasadach okreslonych w Regulaminie.

Cennik — obowigzujgca modulatura i cennik Reklam w Gazecie.

10) Modut wydawniczy — wielkos¢ powierzchni reklamy prasowe;.
11) Wymagania techniczne — obowigzujgce u Wydawcy wymagania techniczne, jakie powinny spetniaé

Reklamy przekazywane do emisji w Gazecie.

12) Data emisji — dziert ukazania sie Gazety Babickiej na rynku w dystrybucji.
13) Emisja Reklamy — opublikowanie/zamieszczenie zamowionej Reklamy w Gazecie Babickiej.
14) RODO — Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016

r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie
o ochronie danych).

§2 POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Emisja Reklam prasowych lub Artykutéw sponsorowanych w Gazecie zwanych dalej wspdlnie Reklamami
nastepuje na zasadach okreslonych w Regulaminie.

2. Podstawg do dokonania Emisji Reklamy jest Zlecenie ztozone przez Reklamodawce. Ztozenie Zlecenia jest
rownoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego Regulaminu.



3. Odpowiedzialnos¢ prawng za tresé przekazywanych do emisji Reklam ponosi Reklamodawca. Jezeli
w wyniku emisji Reklamy Wydawca ponidst jakgkolwiek szkode zwigzang z zaspokojeniem uzasadnionych
roszczen oséb lub podmiotdw, ktdrych prawa zostaty naruszone emisjg Reklamy (w tym w szczegdlnosci
roszczen z tytutu naruszenia autorskich praw majatkowych, praw pokrewnych, prawa wtfasnosci
przemystowe] lub débr osobistych osdb trzecich) Reklamodawca bedzie zobowigzany naprawic takg szkode
w catosci, wigczajgc w to zwrot kosztéw postepowan sgdowych lub innych; kosztow zastepstwa
procesowego oraz innych uzasadnionych wydatkdow poniesionych przez Wydawce w zwigzku
z zaspokojeniem roszczen oséb trzecich. Dotyczy to takze przypadkow, w ktérych strong postepowania
zwigzanego z trescig lub forma Reklamy bedzie redaktor naczelny Gazety lub inny pracownik Wydawcy.

4. Reklamodawca skfadajgc Zlecenie oswiadcza, iz przystugujg mu prawa na dobrach niematerialnych
do postugiwania sie uzytymi w zleconych do emisji Reklamach informacjami, danymi, utworami,
wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot
jakiejkolwiek ochrony prawnej oraz iz tres¢ Reklamy nie jest sprzeczna z prawem ani zasadami wspotzycia
spotecznego, nie narusza débr osobistych 0séb i podmiotdéw trzecich, praw osdb i podmiotow trzecich, a
takze dobrych obyczajéw.

5. Przekazana do emisji Reklama powinna odrdznia¢ sie od szaty graficznej Gazety. Reklama nie moze
nasladowac wygladu Gazety ani jej poszczegdlnych elementéw. Wydawca ma prawo zamiescié¢ na Reklamie
oznaczenie informujgce o komercyjnym charakterze Reklamy oraz ze nie stanowi on elementu Gazety.

§3 ZLECENIA

1. Emisja Reklam dokonywana jest na podstawie pisemnego Zlecenia sktadanego przez Reklamodawce.
Formularz Zlecenia stanowi Zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu, klauzula informacyjna zgodna z RODO
stanowi Zatgcznik nr 5 oraz dostepna jest na stronie internetowej http://domkultury-starebabice.pl/ w
zaktadce ,,Gazeta Babicka”.

2. Zlecenie na emisje Reklamy Reklamodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy do 10-go dnia a plik z
ogtoszeniem reklamowym do 15-go dnia kazdego miesigca, w ktérym ukaze sie dany numer Gazety
Babickiej.

3. Wydawca zastrzega sobie, w przypadku wystgpienia jednej z przestanek wymienionych w niniejszym
ustepie, prawo do odmowy przyjecia Zlecenia, wstrzymania jego wykonania lub odmowy dalszego
wykonania w przypadku:

1) sprzecznosci tresci Reklamy z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub zasadami wspotzycia
spotecznego lub linig programowg Gazety,

2) gdy emisja Reklamy moze negatywnie wptyngé na charakter lub styl Gazety albo wizerunek lub renome
Wydawcy,

3) gdy Reklama narusza prawa oséb trzecich lub podmiotdéw albo jezeli istnieje uzasadniona obawa takiego
naruszenia,

4) zgtoszenia zastrzezen do Reklamy przez uprawniony do tego organ, w szczegdlnosci Stowarzyszenie Rady
Reklamy lub Rade Etyki Medidw,

5) dostarczenia materiatéw niezbednych do emisji Reklamy po terminie, o ktérym mowa w ust. 2,
6) nieuregulowania naleznosci za wczesniejsze emisje,
7) ztozenia Zlecenia z naruszeniem innych postanowien niniejszego Regulaminu.

4. Wobec ograniczonego miejsca na stronach Gazety Babickiej zlecenia publikacji reklamy przyjmowane sg
wedtug kolejnosci zgtoszen. Zlecenie publikacji reklamy nie gwarantuje tym samym zamieszczenia tej
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reklamy. O braku mozliwosci przyjecia zlecenia publikacji reklamy prasowej Wydawca informuje
Reklamodawce drogg mailowa na adres, z ktérego otrzymat Zlecenie.

5. Wydawca zamieszcza reklamy w modutach, ktérych specyfikacja znajduje sie w Zatgczniku nr 1.

6. Zmiana tresci Zlecenia, tresci Reklamy moze nastgpi¢ nie pdzniej niz na 10 dni roboczych przed
planowang datg emisji Reklamy. Reklamodawca jest zobowigzany wskaza¢ na pismie (drogg mailowg) kazda
z planowanych zmian, z doktadnym wskazaniem ich zakresu.

7. Wydawca wykonuje Zlecenie bez uwzglednienia zmian, jezeli:
1) Reklamodaweca uchybi terminom na ich zgtoszenie,

2) zakres lub rodzaj zmian budzi uzasadnione watpliwosci, ktérych nie da sie rozstrzygngé w terminie
okreslonym w ust. 6,

3) jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe ze wzgledow technicznych lub z powodu innych
zobowigzan Wydawcy.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki wywotane przez wykonanie Zlecenia bez zmian z ww.
powoddw i zachowuje prawo do petnego wynagrodzenia za jego wykonanie.

8. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamdwieniu oraz niedotrzymanie terminéw dostarczenia
zamowienia, o ktérych mowa w niniejszym paragrafie zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz
ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

§4 PLATNOSCI

1. Za zlecenie publikacji reklamy Reklamodawca jest zobowigzany zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie
na podstawie cennika stanowigcego Zatagcznik nr 1 lub Zatacznik nr 3 do niniejszego Regulaminu.

2. Ceny za zamieszczanie Reklam ustala sie wedtug Cennika obowigzujgcego w dniu otrzymania Zlecenia
przez Wydawce.

3. Zaptata za zamieszczenie Reklamy moze by¢ dokonana:
1) z gory - przed emisjg, na podstawie zlecenia lub faktury pro forma wystawionej przez Wydawce,
2) z dotu - po emisji, na podstawie faktury wystawionej przez Wydawce,

3) osoby fizyczne nieprowadzace dziatalnosci gospodarczej sg obowigzane do regulowania zaptaty zawsze
z gory przed emisjg reklamy, na podstawie zlecenia lub faktury pro forma wystawionej przez Wydawce.

4. Zaptaty za zamieszczenie Reklamy dokonuje sie poprzez przelew na konto: Warszawski Bank Spétdzielczy
nr 60 8015 0004 0036 1781 2030 0001

5. Termin zapfaty wynagrodzenia za emisje wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury przez Wydawce.
W razie opdznienia w zaptacie Wydawca ma prawo zadaé odsetek ustawowych za caty okres opdznienia.
Wydawca ma takze prawo wstrzymaé dalszg realizacje Zlecenia (w przypadku emisji cyklicznych) lub
odmdwic¢ przyjmowania nowego Zlecenia emisji Reklamy, do czasu zaptaty zalegtego wynagrodzenia wraz
z odsetkami.

6. Wydawcy przystuguje prawo uzaleznienia przyjecia Zlecenia do realizacji od dokonania przez
Reklamodawce przedptaty we wskazanym przez Wydawce terminie. W przypadku niedokonania przedptaty
w takim terminie, Wydawca ma prawo wstrzymac emisje Reklamy albo odstgpi¢ od wykonania Zlecenia w
catosci lub w czesci.



7. W przypadku zawarcia umowy na emisje Reklamy, Wydawca ma prawo udzieli¢ dodatkowych rabatow,
niezaleznie od rabatéw wynikajacych z Cennika, zgodnie z polityka rabatowg Wydawcy.

§5 WARUNKI TECHNICZNE

1. Wszystkie materiaty, znaki graficzne przeznaczone do reprodukcji jak logo, rysunki, zdjecia itp.,
dostarczone przez Reklamodawce powinny spetniaé kryteria okreslone w Wymaganiach technicznych.

2. Wymagania techniczne: pliki zapisane w formatach: PDF, TIFF, JPG. Dla zmniejszenia wielkosci pliki mozna
spakowac metodg ZIP. Rozdzielczos¢ 300 dpi. Przystanie grafiki o nizszej rozdzielczosci oznacza akceptacje
na obnizenie jakosci danego zdjecia. Liniatura 150 Ipi. Kolory separowane do CMYK. Reklamy sktadane w
Corelu nalezy wyeksportowaé jako PDF. Teksty w eps i ai majg by¢ zamienione na krzywe. Kazdorazowo
obligatoryjnie ma by¢ dostarczony rowniez pdf z tego pliku.

3. Reklamodawca moze zleci¢ Wydawcy opracowanie graficzne Reklamy, po wczesniejszym ustaleniu
wysokosci doptaty z tego tytutu do wartosci netto Zlecenia. Cennik opracowania graficznego reklamy
prasowej znajduje sie w Zatgczniku nr 1.

4. Materiaty nie mogg naruszac praw osdb trzecich.

§6 REKLAMACIE

1. Reklamacje dotyczgce sposobu i jakosci realizacji Zlecenia Reklamodawca obowigzany jest sktadac
w formie pisemnej na adres Wydawcy.

2. Reklamacja powinna zawiera¢: udokumentowany opis wad lub usterek wykonania Zlecenia lub
informacje, ze nie doszto do emisji pomimo prawidtowo ztozonego Zlecenia; propozycje formy rozpatrzenia
reklamacji; wskazanie numeru wydania Gazety, w ktérej doszto lub miato dojs¢ do emisji Reklamy
podlegajgcej reklamaciji.

3. Termin zgtoszenia Reklamacji wynosi 7 dni od daty reklamowanej emisji. Reklamacje zgtoszone po tym
terminie lub niespetniajgce wymogdw okreslonych w ust. 1 lub 2 nie bedg rozpatrywane, bez jakichkolwiek
roszczen ze strony Reklamodawcy.

4. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy od obowigzku zaptaty wynagrodzenia z tytutu
reklamowanej emisji Reklam badZ innych emisji Reklam. W przypadku braku ptatnosci stosuje sie
odpowiednio postanowienia § 4 ust. 5.

5. Wstepnej oceny zasadnosci reklamacji dokonuje upowazniony przedstawiciel Wydawcy.

6. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Wydawca uzgadnia z Reklamodawcg termin i forme usuniecia
uchybienia.

7. Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku dostarczenia przez
Reklamodawece tresci Reklamy z naruszeniem postanowien niniejszego Regulaminu.

8. Swiadczenia przystugujace Reklamodawcy w wyniku pozytywnie rozpatrzonej reklamacji sg realizowane
przez Wydawce w terminie do 30 dni od daty jej rozpatrzenia, z zastrzezeniem ust. 9.

9. W przypadku, gdy swiadczeniem o ktérym mowa w ust. 8 jest ponowna emisja Reklamy Wydawca
zobowigzany jest do dokonania emisji w terminie uzgodnionym z Reklamodawcg, nie pdzniej jednak niz
w ciggu 90 dni od daty rozpatrzenia reklamacji. W przypadku braku przekazania materiatu reklamowego
do ponownej emisji w terminie okreslonym w zdaniu poprzednim, Wydawca zwolniony jest z obowigzku
spetnienia $wiadczenia a Reklamodawcy nie przystuguja z tego tytutu zadne roszczenia.



§7 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. llekro¢ w Regulaminie mowa jest o formie pisemnej nalezy réowniez przez nig rozumieé transmisje
mailowg na adres: gazeta@dombkultury-starebabice.pl.

2. Spory zwigzane z wykonaniem Zlecen bedg rozpatrywane przez Sad miejscowo wtasciwy dla siedziby
Wydawcy, z wyjatkiem sporéw, w ktorych strong jest reklamodawca bedgacy osobg fizyczng nieprowadzaca
dziatalnosci.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie przepisy
Kodeksu cywilnego i prawa prasowego oraz Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

4. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem 7 wrzes$nia 2018 roku.



